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OOH Seiko lancia con IGPDecaux e DrawLight la
nuova campagna outdoor dedicata ai diver Prospex

E on air nel mese di marzo
2025 con una serie di
azioni di grande impatto
visivo nel cuore di Milano

eiko debutta con una

campagna OOH di

grande visibilita a Mila-
no che include un mix strate-
gico di attivita outdoor, in col-
laborazione con |GPDecaux,
e una postazione FOOH (Fake
Out Of Home) di forte impat-
to, realizzata in collaborazione
con Drawlight. La campagna
& dedicata ai nuovi orologi
della collezione Prospex con
lunetta poligonale ed & on air
nel mese di marzo 2025. “At-
traverso questa campagna,
Seiko intende consolidare il
proprio rapporto con Milano,
luogo che ha accolto la pri-
ma boutique monomarca ita-
liana del brand. Le installazioni
esterne intercettano il pubbli-
co milanese, ma anche il turi-
smo internazionale nel cuore
della citta. Il nostro canale In-
stagram ci permette di amplia-
re l'audience creando un link
tra online e offline’, commenta
llenia Maffioli, Brand Manager
Seiko Italia. Seiko ha persona-
lizzato la pensilina doppia si-
tuata in largo Cairoli, uno dei
punti nevralgici della citta, tra-
sformandola in unimponen-
te installazione visiva: sul tetto
spicca una straordinaria ripro-
duzione di un polpo, realizza-
ta nei colori della collezione,
che si estende con i suoi ten-
tacoli sino a sfiorare l'impo-
nente logo luminoso Prospex.
Lintera pensilina & stata con-
cepita come uno spazio di co-
municazione immersiva, ga-
rantendo visibilita continua

24 ore su 24. In quest'area vie-
ne trasmesso un video FOOH,
una recente innovazione pub-
blicitaria adottata dal marchio

per offrire un'esperienza vi-
siva coinvolgente e dinami-
ca, che esplora I'universo Pro-
spex. La clip, promossa anche

sui canali social del brand, ha
come protagonista il polpo,
che appare nelle stesse sem-
bianze della versione presen-
te sul tetto, raffigurato davanti
alla boutique Seiko in via della
Spiga. Fino al 31 marzo, Seiko
prosegue il suo piano di visibi-
lita per la linea Prospex con lu-
netta poligonale attraverso un
tram personalizzato. Per que-
sta iniziativa, il brand ha scel-
to lo storico tram Darsena del
1928, che percorre le strade di
Milano lungo le centralissime
linee 1 e 10. Il tram & comple-
tamente rivestito con una de-
corazione di grande impatto
che avvolge ogni superficie
del veicolo dal design elegan-
te e senza tempo. La persona-
lizzazione, visibile a 360°, crea
un effetto sorpresa e trasforma
il tram in un potente strumen-
to di comunicazione visiva. In
movimento, cattura |'attenzio-
ne di chiunque si trovi lungo i
suoi percorsi, animando le vie
principali della citta, e rafforza
ulteriormente la visibilita del
brand e dei nuovi diver Pro-
spex, grazie alla sua presenza
nei punti di maggiore affluen-
za della citta. A completamen-
to della campagna outdoor,
Seiko ha previsto una piani-
ficazione su una selezione di
impianti digitali on-air, che tra-
smettono il video FOOH in vari
punti centrali e ad alta visibili-
ta di Milano, garantendo un'e-
sposizione mirata e un‘am-
pia diffusione del messaggio.
Questa iniziativa potenzia ul-
teriormente la comunicazio-
ne visiva del brand, raggiun-
gendo un pubblico sempre
pit ampio in alcune delle lo-
cation piu centrali e frequen-
tate della citta.
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